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RESUMO: Este artigo analisa o comportamento da demand@pwis impressos vendidos em banca no
Brasil. Estimamos as elasticidades preco e rermaimpactos dos produtos considerados como potencia
substitutos: a modalidade de venda por assingtura| popular e acesso a internet. O universcedestuido
contempla a demanda de jornais que circulam naiistederal, no Rio de Janeiro e em S&o Paulo@ara
periodo de janeiro de 2004 a dezembro de 2012.deavhter evidéncias empiricas, utilizamos a algama

de cointegracdo de Pesaran et al. (2001) baseadmanvodelo autorregressivo com defasagens digidisui
que permitem capturar as elasticidades da demamdartb e longo prazo. Os resultados sugerem que a
demanda de jornais é aparentemente sensivel a gasdanos precos de capa no curto prazo e que améada
se mostrou significativa estatisticamente paraiexiphs variacdes nas vendas em banca, tanto teogeianto

no longo prazo. No Distrito Federal e no Rio decltan uma variagdo positiva de 1% sobre o preccapa

do jornal resulta numa reducdo na demanda de puazo dos jornais vendidos em banca também de
aproximadamente 1%. No longo prazo, a queda nardtaride jornal considerando um aumento de preco é
mais sensivel em S&o Paulo, onde a reducéo ci#¥ga a
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PRICE AND INCOME ELASTICITY OF DEMAND OF PRINTED NE WSPAPER

ABSTRACT: This paper analyzes the behavior of the demangdrfoted newspapers sold in newsstand in
Brazil in relation to impacts of products, initialtonsidered as potential substitutes: sales bgcsijion,
popular newspaper and internet access. The unieérsis study includes the demand for newspapes t
circulate in Distrito Federal, Rio de Janeiro add 8aulo for the period from January 2004 to De@zr2b012.

In order to provide empirical evidence, the paperspnts an econometric analysis used the approach
cointegration of Pesaraat al. (2001) which is based on a self-regressive siraatf distributed lags allowing
capture of short and long-term relationships amadtelities with respect to the demand for newsapere
results suggest that the demand for newspapeppaently very sensitive to changes in cover pringbe
short run and that the income was not statistiGjgificant in explaining the variations in sallesmewsstand,
both in the short and the long run. In the DistRtederal and Rio de Janeiro, a positive variatioi%6 over
the newspaper's cover price results in a reduatitre short run demand for newspapers also oicxppately
1%. In the long run, the fallback in newspaper datineonsidering a price increase is more sensitiveao
Paulo, where the reduction reaches 2%.
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1. Introducao

O mercado de midia informativa esta passando per gnande transformacado, guiada pela
velocidade em que a noticia chega ao leitor. Amatietermn se mostrado um grande catalizador nesse
processo de mudanca, uma vez que esta presentpagethas que estdo a disposicao do leitor a
gualquer momento, como celularéshlets notebooks Todos 0s meios de comunicacdo, sejam 0s
tradicionais como as novas midias digitais, coramrgo objetivo de aumentar sua audiéncia. Aquele
meio que se destacar frente aos demais tem meiginglia e consequentemente se apresenta melhor
para o mercado anunciante, traduzindo essa impiat&m oportunidade de negdécio para outras
empresas atraves da publicidade.

A geracdo atual j& nasce em um ambiente digitalesAdos pais apresentarem o radio ou o
jornal impresso para seus filhos, eles ja brincalmmneinam bem tecnologias corabletse celulares.
Para esses jovens, consumir informacdo em uma tnédiewional se mostrou algo arcaico e nada
pratico. Porém, ainda existem aqueles que prefereraio fisico para uma boa leitura. Atualmente,
os grandes grupos de midia buscam estar presentésdes 0os momentos em que a pessoa esta
disponivel para absorver novas noticias. O halmtoahsumidor de informacao, em muitos casos,
consiste em assistir o jornal matinal ou ler unmabimpresso enquanto toma café, ouvir radio ou
escutar sepodcastpreferido enquanto se desloca para o trabalh@n®uenidor fica por volta de 8
horas em frente ao computador consumindo as Ultimoisias que acabaram de ser publicadas em
diversoswvebsites, quando finalmente chega a casa, vai assistpawuno mais de televisdo, seja em
busca de entretenimento ou de mais informacao. f8amnos aparelhos celulares, que se fazem
presentes em todas essas etapas como um fiel chemmague permite, além de estar conectado com
seus amigos e familiares, fazer tudo que ja fotritesem um Unico aparelho.

Pesa ainda contra a midia impressa o custo paratsenovas informacdes. Enquanto que na
internet a noticia é atualizada em questdo de segunesta sempre ao alcance dos dedos do usuario,
no caso do jornal, o leitor precisa se deslocauata banca ou contar com a presenca de algum
gazeteiro na rua para adquirir seu exemplar. Rareles que tém o habito da leitura diaria ou de fim
de semana, pode-se fazer a assinatura desse gopaasar a recebé-lo em casa, mas tera que se
preocupar com o descarte das edi¢cdes anterioresecaimularam em sua residéncia.

Nos ultimos anos, a midia impressa tentou divessifseu produto, langcando novos titulos
focados na Classe C, os chamados jornais “poplldiesstem casos de grande éxito desses
produtos, como é o caso 8aper Noticigjornal mineiro que atualmente € o titulo de maicaulacéo
no pais. Enquanto isso, os jornggemium apostavam em reformulacdes gréficas e andlises
diferenciadas das encontradas na internet.

Diante dessa mudanca no habito de consumo de iafdion o jornal impresso vem travando
batalhas diarias para se mostrar ainda relevavitezel em um mercado cada vez mais competitivo.
Como a principal fonte de receita dos jornais @ldipidade, quanto maior o alcance em termos de
leitura, maior sera o preco e a quantidade de amgipcesentes. O que observa € que a mudanca de
hébito do leitor e consequentemente a queda naagdo tém gerado reducdo na receita, o que reduz
0 poder de investir em méo de obra qualificada easderacdo da sua migracdo para o ambiente
digital. Existe, portanto, um circulo vicioso emequreducdo da circulacdo paga leva a uma menor
leitura do jornal, consequentemente, a uma redngaovestimento publicitario, que responde pela
principal fatia do faturamento das empresas jostiedis. Nesse intuito, 0os principais jornais no
mundo tém trabalhado a noticia de forma mistandstaresentes tanto no produto fisico quanto no
digital. Para entender a demanda e tracar estasté&tf sobrevivéncia para 0 meio impresso, €
necessario observar o inicio desse circulo viciz$o,€é, quais sdo os fatores e seus impactos que
determinam a demanda por jornal impresso.

Assim, 0 objetivo deste artigo € estimar uma furd@manda por jornais impressos vendidos
em bancas de jornal e, a partir dela, identifican&isar as suas elasticidades. O universo ddaestu
contempla a demanda de jornais que circulam ngiligtederal, no Rio de Janeiro e em Séo Paulo
para o periodo compreendido entre janeiro de 2@dexembro de 2012. Consideramos na anélise
a renda de cada estado e outras variaveis quedeaasios potencialmente substitutos, como os
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jornais populares, a internet e a modalidade deatssa. A metodologia empregada na estimacao
da demanda segue a abordagem do modelo autoregressi defasagens distribuidas ARRufo-
Regressive Distributed Lag o teste de Fronteira de Cointegracdo de Pesaran (2001). Uma
caracteristica dessa abordagem € que podemogs ingluiodelo a mistura de séries estacionarias e
nao estacionarias que os métodos tradicionais, acomm#todo de Engle e Granger (1987) ou o
Johansen (1991), ndo consideram. Esses requerepnedgsuposicao restritiva de que todas as
varidveis sob estudo devam ser integradas de mestemn para testar a existéncia de uma relacao
de longo prazo entre duas ou mais variaveis.

A literatura relativa estudo da demanda de jor@aescassa, trabalhos semelhantes para o
estudo da demanda de outros produtos sdo mais sorRon exemplo, Alves e Bueno (2003),
utilizando técnicas de cointegracdo para dadosiameaperiodo de 1973 a 1999, estimam as
elasticidades de curto e longo prazo da demandggsmiina. Randow, Fontes e Carminati (2010)
estimaram a demanda de longo prazo por etanol asanotegracdo em seéries temporais. Farina et
al. (2010), usando modelos com restricdes de apimgéo em séries temporais, estudam no periodo
de julho de 2001 a agosto de 2009 as elasticigaees e elasticidade cruzada de curto prazo para o
Brasil. Mattos e Lima (2005) utilizaram um modeletorial de correcdo e erros para estimar as
elasticidades de curto e longo prazo da demanéaelgia elétrica de Minas Gerais para o periodo
de 1970 a 2002, considerando essa como dependend@dh do consumidor, do preco da energia
elétrica e dos precos dos eletrodomésticos. FimaemBacchi e Barros (1992) estimaram um modelo
de ajustamento parcial para a carne bovina comsdaaioais de 1957 a 1987, de modo a obterem
elasticidades de longo e curto prazo para a denordzarne bovina no Brasil. Este trabalho se soma
aos demais citados, utilizando técnicas de coiatggr, tomando como base metodoldgica o trabalho
de Pesaran et al. (2001), para entdo estimar asicelades das variaveis escolhidas e seu
comportamento frente a demanda de jornais em bBidmaexistem trabalhos que tenham abordado
0 tema em questao, assim, os resultados apressrtadstituem-se como novas evidéncias para a
literatura.

Em geral, os resultados sugerem que a demandendésjé aparentemente sensivel a mudancas
nos precos de capa no curto prazo e que a rendsend@ostrou significativa estatisticamente para
explicar as variagbes nas vendas em banca, targortjoquanto no longo prazo.

O artigo estéa estruturado, além desta introducdseguinte forma: na segunda secdo, uma
analise do mercado de jornais impressos e seu gtamento diante do consumo de informacgdes no
ambiente digital sdo mostrados. Na terceira seédapresentada a metodologia e o modelo
econométrico usado na estimacgdo da demanda paigofds testes estatisticos e as discussfes dos
ajustes necessarios ao modelo estdo apresentadoante secao. Por fim, na quinta e sexta secoes,
sdo apresentados os resultados e as conclusges;tresmente.

2. O mercado de jornais impressos e digitais

Os jornais impressos podem ser divididos em trésgoaas. Existem os jornamemium
também chamados dguality papers voltados para um publico de maior renda e queemna
contetdos mais complexos, politicos e culturaispagulares, direcionados para a populacdo das
classes mais baixas e que focam em assuntos reldo® a seguranca publica, esportes e
entretenimento; e os segmentados, que atendenpahlico mais especifico, como 0s jorndedor
Econdmicce Jornal do Commerciado Rio de Janeiro. Esses jornais ndo precisaressariamente,
circular todos os dias da semana. Dependendo ddesa@anda, podem circular em dias especificos
da semana. Um exemplo disso sdo alguns titulosrdai$ populares e segmentados. O primeiro,
normalmente comprado em bancas de revistas owatdavgazeteirbsdepende de grande fluxo de
pessoas nos pontos de venda para se viabilizare od@p ocorre aos finais de semana. No caso dos

1 Os gazeteiros séo profissionais contratados galizar a venda de jornais em grandes cruzamereas legares de
grande circulagdo de pessoas, onde ndo ha uma bancavista proxima. Eles podem fazer parte do muade
funcionarios ou ser terceirizados, dessa formabeneuma comissao pela receita gerada.
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jornais segmentados, sua leitura, muitas vezesligada nos escritorios ou reparticdes publicas, n
fazendo sentido circular aos sabados e domingos.

Além da venda em bancas ou em gazeteiros, exiateéta 0 modelo de assinatura, em que o
leitor recebe seu exemplar em casa. O preco pdaticassa modalidade € normalmente mais baixo
do que o preco na venda avulsa. Além do descoledpotambém pode receber brindes ou participar
de algum programa de beneficios que oferece dexcent restaurantes, livrarias, espetaculos, etc.
O modelo de assinatura dos jornais foi estudadd_gets (1995), que buscou identificar a relacao
existente entre o preco cobrado pela assinatuneoime de jornais vendidos no periodo de 1971 a
1992. Ela identificou que existe uma relacdo inElasentre preco e demanda em um momento em
gue 0 acesso a internet e o conteudo la dispoeigal extremamente escassos. Outro trabalho que
também estimou elasticidade pre¢o dos jornais diwoRénido foi o de Reekie (1976).

No Brasil, existem mais de 90 jornais filiados editados regularmente pelo Instituto
Verificador de Circulagéo (IVC). Em 2012, os estade SP, RJ, MG, RS, GO e DF detinham juntos
80% do mercado de jornal impresso. Vale ressaltaras dados utilizados consideram apenas o0s
jornais de circulacdo paga, isto é, ndo incorpgoanais gratuitos. A circulacao paga é um dos é&stor
gue auxilia na rentabilidade do jornal, mas nao griacipal fonte de recursos financeiros. A
publicidade detém a maior parcela de receita al#epelos jornais e se sustenta com base na
guantidade de pessoas que o leem. Argentesi &datsi (2007) identificaram a relacdo existente
entre o mercado anunciante e o leitor no mercadoid& impressa italiana. O volume de anuncios
aumenta conforme o numero de leitores, porém, tamééste uma relacdo inversa, em que a
demanda por jornais também varia conforme a quaaiide anuncios.

Existe uma sutil diferenca entre leitura e circatapaga. Para exemplificar, imagine um lar
composto por quatro pessoas e que o chefe desfimfassine um jornal. Para fins de circulacdo
paga, esse exemplar computa uma unidade vendidapatancialmente alcanca quatro pessoas
diferentes. Isso, para a publicidade, € muito ingode. De acordo com Kelley e Jugenheimer (2004),
existem quatro elementos basicos que determinarscaelh@ de uma midia para investimento
publicitario: alcance; frequéncia; impacto e comtiiade. Quanto maior o alcance, a frequéncia e o
impacto, maior € o custo da publicidade e, porva&m maior é a receita por parte da midia de
comunicacdo. Portanto, existe um ciclo virtuosoyvminso, na geracao de receita para o jornal.
Quanto maior a venda, maior a receita de circulag@ores sao os leitores, maior é o alcance do
anuncio, maior é a receita de publicidade e asesindignte.

Seguindo esse ciclo do negdcio, alguns titulogrideacados de forma gratuita. Temos alguns
exemplos famosos no mundo e no Brasil. E casordaljdletro, lancado em 1995 em Estocolmo, e
o Destak de Portugal. Ambos os titulos também circulanfotiea gratuita nas principais cidades
brasileiras. Gabszewicz, Laussel e Sonnac (2012jgavam um artigo explicando a relagédo que
existe entre os jornais gratuitos e sua receitputidicidade. Nele, os autores demostram que um
jornal tem preferéncia a entrar no mercado no ftwrgeatuito e com baixa qualidade a competir em
preco e qualidade com os jornais ja existentesenascado. A explicacdo para isso esta no
crescimento da receita publicitaria gerada peloomablume de leitores no formato gratuito. A
existéncia desse tipo de jornal, segundo 0s aytbagscomo ponto negativo 0 aumento no consumo
de informacao de pior qualidade, mas em compenga@doite que mais pessoas que nao faziam
parte desse mercado possam obter essas informagdepior que ela seja. Do ponto de vista
comercial, também ha outro ponto positivo, ja quela o alcance dos anuncios publicitarios.

O Projeto Inter-Meios, iniciativa conjunta do jorMdeio e Mensagera dos principais meios
de comunicacdo, divulgou que, no periodo de 213, a verba publicitaria nos jornais brasileiros
apresentou crescimento entre 2003 e 2008, maseapésperiodo tem mostrado uma tendéncia de
gueda (ver Gréfico 1). Outras midias tradicionzisno o radio, conseguiram apresentar crescimento
em todo o periodo, assim como a televisao.
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Gréafico 1 — Investimento Publicitario: Jornal, Radio e Televigio
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Nota: Dados deflacionados pelo IPCA - Brasil (IBGE)
Fonte: Elaboracéo propria a partir de dados deRrdipter-Meios.

No Gréfico 2, as novas midias, como a internet®®/apor Assinatura, apresentaram um
crescimento muito mais expressivo de sua verbaigiidibla, como pode ser visto abaixo. Vale
destacar que 2012 foi o primeiro ano da série seddi em que houve queda no volume investido na
internet. Essa queda pode estar relacionada a paif@amancescondémica daquele ano.

Grafico 2 — Investimento Publicitario: Internet e TV por Assinatura
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Nota: Dados deflacionados pelo IPCA - Brasil (IBGE)
Fonte: Elaboragao propria a partir de dados deeRrdnter-Meios.

De fato, a publicidade na internet permite que génaas de criagdo possam criar novas
solucbes de midia para seus clientes. Essa é wlidacke bastante diferente da midia impressa,
sempre estatica e que, muitas vezes, por contaudbdade dos conjuntos impressores, nao
conseguem retratar com exatiddo as cores do anuncio

A internet permite que tanto publicitarios quando padprias empresas que atuam nesse
ambiente possam obter muito mais informacdes de RuArios em relacdo as midias tradicionais.
Como na internet quase tudo pode ser monitoragossivel trabalhar estratégias utilizando essas
informacdes. Na midia tradicional, obter esse tipanformacdo de um usuario especifico € quase
impossivel. Como cada computador tem uma identidsplecifica que o identifica na rede, é possivel
descobrir a regido de onde o site esta sendo dasita meteorologia e até mesmo os habitos e
preferéncias desse usuario. Isso permite que eagppessam separar aquelas pessoas que nao tém
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nenhum interesse no seu produto e direcionar osica®l para aquelas que sao potenciais
consumidores, gerando economia e tornando seu massceficiente. De acordo com Evans (2009),
0s consumidores sao mais receptivos a publicidadedp se trata de algo que € do seu interesse.

De acordo com os dados da IBOPE Midia, disponddiis pela Associacdo Nacional dos
Jornais (ANJ), o tempo que a pessoa destina papasumo de informagao em jornal caiu. Com o
passar do tempo, o individuo prefere ficar maigfoo computador. No periodo analisado, houve
uma queda de aproximadamente 15% no tempo quesoioator destina para a leitura do jornal.
Em contrapartida, o tempo que esse mesmo consupadea em média na frente de um computador
cresceu 22%.

Os jornais impressos normalmente sdo consumidosnementos de tempo livre, com o
objetivo de entreter e de permitir um conhecimemimfundado de um determinado fato. Ja 0 meio
digital oferece uma quantidade maior de conteluds, @m alguns casos sem muito detalhamento e
com atualizacdes constantes (MANRICH; DINIZ; SANDESIMARAES, 2013).

3. Metodologia
3.1. Base de dados

A anélise do comportamento da demanda por jornaldsso sera realizada para os estados do
Rio de Janeiro e de Sdo Paulo, mais o Distrito raédé base de dados foi concebida em uma série
temporal mensal, que abrange os periodos de jadeir004 a dezembro de 2012. Os jornais
selecionados apresentam uma circulacéo relevasteseus estados e apresentam circulacdo diéria,
isto €, sédo vendidos de segunda a domingo. Essetedoram selecionados a partir daqueles que
compdem 80% do mercado e que tinham pelo menodtulm de jornal popular em toda a série
analisada.

Na Tabela 1, temos os jornais que foram considerdeotro da base de dados. Como pode ser
observado, existe uma quantidade maior de jorreguglpres frente aos jorngasemium Dos jornais
populares que circulam em S&o Pauldgora Sao Paulgpertence ao mesmo grupo econdémico da
Folha de S&ao PauldO Diario de Sao Paulpde 2001 a 2009 fez parte da Infoglobo, deterdoi@
Globoque circula no Rio de Janeiro. Em outubro de 20f@®ral foi adquirido pela Rede Bom Dia.
No Rio de Janeiro, Bxpresso da Informacée oExtra pertencem ao Infoglobo. Meia horafaz
parte do mesmo grupo econémico do joddia. No Distrito Federal, &qui DFé um dos negoécios
da S.A. Correio Braziliense.

A estrutura de controle acionario pode gerar algiésmde controle na circulagdo em detrimento
de outro jornal do mesmo grupo, mas, como essamiaigo ndo € publica, esta se partindo da
premissa que todos 0s jornais possuem independé@acigestdo de suas vendas. Esse viés é
minimizado ja que a analise sera feita de formagegta em cada estado, portanto, o que importa € a
circulacéo total naquele estado e ndo o volume=ddas individuais de cada jornal.

Tabela 1- Jornais Considerados na Amostra

Estado Premium Popular Ligacdo Acionaria
Folha de S. Pau Agora SacPaulc Folha de Sao Pat
sp Diario de S Paulc Rede Bom Di
O Estado de S. Paulo Gazeta de Limei --
Rede Bom Di Rede Bom Di
Expresso da Informag Infoglobc
Extre Infoglobc
RJ O Globo Mais Informacao por Men --
Meia Hor: O Dis
O Dia O Dis
DF Correio Braziliense Aqui DF S.A. Correio Braziliens

Jornal de Brasil

Fonte: Elaboragéo propria.
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A Tabela 2 ajuda a resumir o significado de cadgvel, sua metodologia de célculo e a fonte.
A série mensal € composta pelo somatério da médhia dle venda avulsa naquele estado, pelo preco
de capa dos jornagremiumponderado conforme a circulacdo paga em banoa,ppeto de capa
dos jornais populares também ponderado pela sudavem banca, pelo custo da assinatura anual
ponderado pela venda, pela renda média real enfelero de acessos a internet.

Tabela 2— Resumo das Variaveis Utilizadas
Sigla Variavel Metodologia Unidade Fonte

e AR Somatério da média diaria da circulacac

Cer de jornais ~_ Unidades por dic IvVC
. paga de venda avulsa apurada no més
premium
Preco dos Preco de capa médio ponderado pela
Ppr jornais circulacao paga de venda avulsa cada jorrR$ por Exemplar IvC
premium premium.
Preco dos Preco de capa médio ponderado pela
Prop jornais circulacao paga de venda avulsa de cac R$ por exemplar IvVC
populares jornal popular.
Prggo da Preco médio ponderado pela circulacéo p
Pass assinatura - - . ; aﬂ% por Exemplar IvC
anua de assinatura dos jorngisemium.

Acesso a Série mensal da quantidade de domicilic

A Unid. por més  PNAD/IBGE

internet com acesso a internet (série interpolads
Rendimento real efetivamente recebido do . PME/IBGE
R Renda S R$ por més
trabalho principal PED/DIEESE

Fonte: Elaboragao propria.

Os dados de venda dos jornais foram obtidos nautesVerificador de Circulacao (IVC), que
adota o critério de circulacdo média diaria pawapas vendas, tanto em venda avulsa quanto para
assinatura. O célculo para chegar a média diari@rdelacado consiste na aplicacdo de uma média
geomeétrica da circulagdo em cada dia da semanaasdeo célculo da média geométrica desse
resultado. Assim como os dados da quantidade venakdrecos dos exemplares vendidos em banca,
tanto dos jornaipremiumguanto dos jornais populares, e o pre¢o da assint@mbém foram obtidos
pelo IVC.

O rendimento médio real do Rio de Janeiro e dePa&do foram extraidos da Pesquisa Mensal
de Emprego (PME), divulgada pelo Instituto Brasilale Geografia e Estatistica (IBGE). Como o
Distrito Federal n&o participa dessa pesquisa,an®sl de renda foram obtidos na Pesquisa de
Emprego e Desemprego (PED), realizada pelo Depantaninterestadual de Estatistica e Estudos
Socioecondmicos (DIEESE).

O ideal nessa estimacao seria utilizar como varigae medir a elasticidade o preco que o
usuario paga para ter acesso a internet para egd restudada, contudo, como néo foi possivel
obter tais dados, foi utilizada compmxya quantidade de domicilios com acesso a intemeligeda
anualmente pela PNAD. Como é uma pesquisa anualeéessario realizar uma interpolacéo dos
dados para se chegar a uma série mensal. Pdoa tdilizada a metodologia apresentada por Ménch
e Uhlig (2005), para a criacdo de uma série memgartir de dados anuais. Os testes de residuo
mostraram auséncia de heteroscedasticidade e ddacé@o serial. Neste trabalho, o conjunto de
variaveis utilizadas para se obter a quantidadedssos a internet em cada estado analisado em uma
série mensal foi: o faturamento de publicidadeoradidivulgado pelo Projeto Inter-meios, o volume
de vendas de eletrodomésticos e de equipamentscd®rio e informatica, divulgado pelo IBGE
na Pesquisa Mensal do Comeércio (PMC). Os grafiazstnando o resultado da interpolagcéo estdo no
apéndice B.
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A Tabela 3 apresenta estatisticas descritivas adasd Por ter um maior nimero de habitantes
frente as demais regides estudadas, S&o Paulceafares maior volume de jorngsemiumem
circulacdo e a maior média de preco de capa. P@&ém,Rio de Janeiro que encontramos 0 maior
preco médio da assinatura, mostrando que o faexidér outro titulo concorrendo diretamente no
mesmo segmento de jornais pode implicar em um dé&sooais agressivo na assinatura.

Tabela 3— Estatistica Descritiva

UF Média Mediana Maximo Minimo Desvio Padrao
DF 12.835 12.831 15.139 9.973 1.033
Cer RS 41.663 41.455 54.122 29.023 5.546
SF 56.641 57.479 76.745 36.278 9.583
DF R$ 2,3¢ R$ 2,4, R$ 2,4¢ R$ 2,1¢ R$ 0,0:
Per R. R$ 2,70 R$ 2,60 R$ 3,1¢ R$ 237 R$ 0,2
SF R$ 3,06 R$ 3,00 R$ 3,6 R$ 26 R$ 0,2
DF R$ 0,74 R$ 0,6¢ R$ 1,4¢  R$ 0,57 R$ 0,2
Ppop R. R$ 1,1 R$ 1,1C R$ 1,4* R$ 0,90 R$ 0,1
SF R$ 1,4 R$ 1,4 R$ 15! R$ 1,37 R$ 0,0
DF R$ 1,37 R$ 1,3¢  R$ 1,57 R$ 1,17 R$ 0,1
Pass R. R$ 1,7C R$ 1,6 R$ 2,1 R$ 1,47 R$ 0,2
SF R$ 15¢ R$ 1,4 R$ 21, R$ 1,3:  R$ 0,2
DF 350 338 608 191 128
A R. 1.740 1.679 3.233 831 668
SF 4.706 4.375 8.435 2.413 1.800
DF R$2.133,2¢ R$2.166,5( R$2.480,0( R$1.773,0( | R$ 199,6
R R. R$1.678,3(  R$1.676,1:  R$2.001,9° R$1.3857: R$ 194,2
SF R$1.810,6¢ R$1.824,2f R$2.032,0¢ R$1.593,37 R$ 114,3

Fonte: Elaboracéo propria.

3.2. Modelo economeétrico

Usamos na estimacdo dos parametros o modelo awgsseq de defasagem distribuida
(ARDL) e o Modelo de Correcao de Erro (MCE) propopbr Pesaran et al. (2001). O modelo
considera a variavel dependente como funcéo daglefi@sagens e da defasagem e do valor corrente
de varidveis independentes e permite capturarlasies de curto e longo prazo e as elasticidades
desses produtos em relacdo a demanda de jornasutfolado, essa abordagem propde uma forma
alternativa para se testar a existéncia de umga@lde longo prazo entre duas ou mais variaveis sem
necessariamente, ter que se estabelecer a ordartegeacao dessas variaveis. Existem algumas
vantagens desse modelo em relacdo ao procedimadicidnal vetor autoregressivo de ordkem
VAR(K). De acordo com Afzal et al. (2010), os beneficlessa abordagem séao que ela remove 0s
problemas associados a autocorrelacao e apresestanadores ndo viesados e eficientes e podem
ser trabalhados com variaveis estacionarias en, méte €, 1(0), ou estacionarias na sua primeira
diferenca, 1(1), desde que exista cointegracaaopamprescindivel para o sucesso da estimacao.

Por tanto, para nosso estudo, consideramos conto gempartida as variaveis apresentadas no
modelo (1) e partindo de um VAR( podemos representar o modelo de Pesaran &08l1)Y no
seguinte modelo de correcéo de erros (ECM):
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p
ACprt = a+81Cprp1 4+ 82Ppr -1+ 03Ppopr—1 + 84Pagsr—1 + 8541 + 86Riq + Z 13iACPr,t—i
i=
q r
+ Z . 1(V1jAPPr,t—j + Y2 jAPpop - + V3jAPAss,t—j) + zk 1((PkAAt—k)
j: =

i (1)
+ 2121(91ARH) + g,

em quely, . € a venda avulsa de jorngisemium Pp, 0 preco dos jornaigremium Pp,, 0 preco
dos jornais populareg,,, 0 preco da assinatura anu&lp acesso a interneR, a Rendap o
intercepto;s;, vn;, @;,€6; comn = [1,2,3], para todg j, k el séo os coeficientes de curto praaa@
quantidade de lares com acesso a intérpgd, r, s sdo as quantidades maximas de defasagjem:;
comn = [1,2,3,4,5,6] sdo os coeficientes de longo prazo termo de erro sendo definido como
ruido branco; as demais variaveis ja foram apragdastanteriormente e apresentam nesse caso ja 0s
logaritmos.

Para que seja possivel encontrar a relacdo de lmago, Pesaran et al. (2001) orientam que
seja realizado o teste de Wald (1943) e seja obdere valor critico informado pelo teste e a
estatistica F. O teste ira testar a hipétese n@lasH=45,=6;=6,=65;=6,=0 contra a hipdtese
alternativa de pelo menos um dos coeficientes ifetredte de zero. Para verificar a existéncia de
cointegracédo, basta comparar a estatistica Faeviador critico aos informados nas Tabela Cl e ClI
de seu artigo. A depender do nivel de significarsiatistica que se deseja, para que se confirme a
hipbtese de cointegracéo, € necessario que aststaf seja superior ao valor informado na Tabela
Cl. Da mesma forma, o valor critico do teste dedNmikecisa ser superior ao informado na Tabela
Cll. Como o modelo considera a existéncia de cotsta sem tendéncia deterministica, foi
considerado o caso (iii) da tabela de Pesaran €(f)1), tanto para Cl como para CII.

Colocando em evidéncia o parameijfpa componente de longo prazo do modelo (1) pade se
reescrita como:

81Cprt—1+ 82Pprt—1 + 83Ppop -1 + 04Pssst—1 + 85A4r_1 + SRt
= 51(Cpr,t—1 + 0 Pprr1+ ToPpop i1 + M3Pyss -1 + Tyl q + 1Tth—1)

Chamando da = 6, e g = §,/6; paras=1,2,3,4 e 5, definimos,;_, como:
Wi—q = Cpri—q ++14 Ppyrp_q + T Ppopt—1 + M3Passe—1 + Tyl g + TsRe_4 (2)

Assim, o modelo de Pesaranal. (2001) pode ser também apresentado da f@strita:

p
ACpry = a+pwe_g + ) lﬂiACPr,t—i
i=

q '

+ E . 1(V1jAPPr,t—j +V2j0Ppopi—j + V3jAPassc—;) + E ) 1(<PkAAt—k) (3)
]: =
S

+ Z (HlARt_l) + &t
=1

O modelo (3) é exatamente igual ao anterior (modlglporém em um formato reduzido em
gue o coeficientg informara a velocidade de ajuste a choques oo curto prazo. Como a
série € mensal, o coeficiente informara o percémjuatado a cada més. Esse valor, para reforcar a
existéncia de relagcéo de longo prazo, precisagafisante e negativo.

2 Usamos com@roxy a serie interpolada da quantidade de domicilios @cesso a internet.
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4. Apresentacéo dos resultados
4.1. Roteiro

f)

Para identificacdo, estimacao e teste do modedeguinte roteiro foi estabelecido:

Da série original, aplica-se o logaritmo em todasaxiaveis, com o objetivo de se capturar as
elasticidades de cada sobre a demanda de jornalimimar o problema das grandezas das
variaveis.

Corrige-se aquelas séries que apresentarem commentia sazonal ao logo do ano
identificadas através do seu correlograma.

Aplica-se testes de raiz unitaria para verificas&@cionariedade das séries.

Escolhe-se o0 melhor modelo conforme os critériosnttemacao de Akaike(AIC), Schwarz
(SC) e Hannan-Quinn (HQ).

Apesar da abordagem de cointegracéo de Pesarhr(28(4) ser robusto o suficiente contra
vieses causados por heteroscedasticidade e cawetmrial, os testes de diagndsticos sao
realizados através dos testes de Breusch-Pagamegodé de Breusch-Godfrey,
respectivamente.

Verifica-se a existéncia de cointegracdo entreagigweis e, caso todas sejam I(1), testa-se
também através do teste de Engle-Granger (198Manden (1991).

g) Finalmente, as elasticidades estimadas (de lomga@ prazo) sdo analisadas entre os estados.

4.2. Sazonalidade e testes de raiz unitaria

Em relagdo ao passo (b), nas séries de venda alellganal, foi identificada a presenca de

forte sazonalidade na série do Distrito Federal.d®ata disso, foi aplicado o ajuste Census X12.
Apesar de existir uma leve sazonalidade no Ri@deitb, por ser apenas marginal, optou-se por ndo
realizar qualquer correcdo mantendo os dados arggin

Grafico 3 — Correlograma

Correlograma - Venda Correlograma - Venda Correlograma - Venda
Avulsa Jornais - DF Avulsa Jornais - RJ Avulsa Jornais - SP
-0,5 0 0,5 1 0 0,5 1 0 0,5 1
1 ] 1 1]
3 g — 3 3]
5 T 5 5
7 T 7 77
9 T 9 97
11 T— 117 11 1
13 j — 13 (i J —
15 T— TS — 1 —
17 - 17 e 17 Jm
19 = 19— 19
21 = 21 21
23 T— 23 o 23 Je—
25 :—_ 25 :: 25 ::
27 T 27 T P
29 g 29 J= 29 =
31 1 31 = 31 =
33 E 33 = 33 =
35 = 35 E 35 =

Fonte: Elaboragao propria.
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Além da abordagem de Pesaran, também testamostéaneid de cointegracdo pelo teste de
Engle-Granger (1987). Para esse procedimento, alagriaveis precisam ser estacionarias em sua
primeira diferenca. Por tanto, submetemos ao tkstaiz unitaria todas as variaveis apresentadas na
secao 3.1. Usamos os testes de Dickey Full@ereralized Least SquarédBF-GLS) e o teste de
Kwiatkowski et al. (1992), conhecido como o Kwiatlkski—Phillips—Schmidt—Shin (KPSS). E, para
eliminar a hipotese de existir mais de uma raizérée, isto €, delas também serem 1(2) ou 1(3),
utilizou-se o teste Dickey-Pantula (1987). Parefindtdo da defasagem maxima utilizada nesses
testes, observou-se o resultado informado da VARGrita no item 4.2 a seguir.

Os resultados mostrados nas Tabela 4, 5 e 6 indjcenas variaveis correspondentes ao Rio
de Janeiro, a Sdo Paulo e ao Distrito Federal &munitaria e sdo estacionarias em sua primeira

diferenca a 5% do nivel de significaAncia.

Tabela 4 — Teste de Raiz Unitaria — Distrito Fedetta

Teste de Raiz Unitaria - Distrito Federal

Variaveis DF - GLS KPSS Dickey - Pantula

(Em Log) Nivel l1a Dif. Nivel la Dif.| Nivel l1a Dif. 2a Dif. 3a Dif.
IvC -1,2683 -2,4412* | 0,8626*** 0,3817 -1,0598 -1,1317** -1,0869*** -1,3916***
Preco Premium | -1,0242 -3,2540*** | 0,7446*** 0,2352| -1,9631 -1,3754*** -1,1636*** -1,446***
Preco Popular | -0,5600 -1,1651 1,0545** 0,0847 -1,2901 -8,5698*** -1,0193*** -1,1579***
Preco Assinaturg 0,8174 0,8174* | 1,1031** 0,1394| -1,5309 -1,0714*** -9,0499%*** ] 2433***
ﬁigfﬁgs a 1,7343 -6,1347** | 1,1778** 0,1099| -0,0089 -8,1042** -1,2015** -1,4652***
Renda -0,5058 -6.3980** | 1,1188** 0,0784| -1,4653 -7,7418*** -9,0544** -1 037***
Nota: ***, ** @ * indicam significancia estatistigaara 1%, 5% e 10%.
Fonte: Elaboragéo propria.

Tabela 5 — Teste de Raiz Unitaria — Rio de Janeiro
Teste de Raiz Unitaria - Rio de Janeiro

Variaveis DF - GLS KPSS Dickey - Pantula

(Em Log) Nivel  1a Dif. Nivel la Dif. | Nivel 1a Dif. 2a Dif. 3a Dif.
IvC 0,1395 -9,0000**+* | 1,1678** 0,2883 | -0,7419 -9,482**  -1,0026*** -1,2784***
Preco Premium 0,2541 -5,4385***| 1,0621** 0,4096 | -0,6547 -5,8921*** -1,0954*** -1 658***
Preco Popular -1,1585 -4,0319** | 0,4830**  0,1424| -1,3780 -1,3807** -1,5638*** -1,2585**
Preco Assinatura | 0,7588 -10.421**| 1,1187*** 0,0757 | -0,3435 -1,0536*** -9,0499%** .1 278***
Acessos a Internel 3,7826 -12.743** | 1,1858** 0,0361 | 0,0268 -1,0333*** -1,2334*** -] 5539***
Renda 0,6864 -12.013*+*| 1,1613** 0,1609 | -0,6855 -1,2716*** -1,022** -1,2989***

Nota: ***, ** @ * indicam significancia estatistigaara 1%, 5% e 10%.
Fonte: Elaboragéo propria.
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Tabela 6 — Teste de Raiz Unitaria — Sdo Paulo
Teste de Raiz Unitaria - Sao Paulo

Variaveis DF - GLS KPSS Dickey - Pantula

(Em Log) Nivel la Dif. Nivel 1la Dif.| Nivel 1la Dif. 2a Dif. 3a Dif.
IVC -0,2096 -5,6732**| 1,0352** 0,0915| -1,5527 -1,4305*** -1,0009*** -1,3685***
Preco Premium | 0,2203 -4,0475**| 0,8174*** 0,1005| -0,6987 -1,1047** -1,1297** -1 3796***
Preco Popular -1,7402* -3,8706*** 0,2904 0,1169 -2,1024 -1,2067*** -9,6698*** -1,2406***
Preco Assinaturg 0,7480 -5,2934*| 0,9811** 0,1382| -0,1457 -1,0521** -9,0116*** -1,2782***
ﬁ]‘;grsrfgs a 2,1306 -9.4981%* | 1,1783** 0,1293| 0,1590 -1,3104%* -12317** -1 5221%k*
Renda -0,0867 -3,8465*** | 1,1377** 0,1201| -1,4167 -7,4123*** -9,7898*** -1,2187***

Nota: ***, ** ¢ * indicam significancia estatisticaara 1%, 5% e 10%.
Fonte: Elaboracao propria.

4.3. Identificacédo e estimacdo do modelo

Como o modelo ARDL utiliza defasagens diferencigus cada variavel (defasagensg, r
e59), é necessario estabelecer qual sera a defasageimague cada variavel seguira e, a partir desse
valor, construir varios modelos, combinando possigtefasagens para cada variavel.

Portanto, para identificar qual seréa a defasagédipagla para cada variavel, foram seguidos os
seguintes passos: primeiro, utilizamos o modelo Yk\Rara encontrar, por meio dos critérios de
informacdo, a defasagem méaxima do modelo mostrnad(@E Como segundo passo, consideramos
varias combinacdes de modelos, formados pela cagdindas defasagens (até a maxima escolhida
no primeiro passo) e, desse conjunto, identificaomasmodelo usando novamente os critérios de
informacé&o. A Tabela 7 mostra o primeiro passo aenag critérios de informacéo de Schwarz (SC)
e Hannan-Quinn (HQ) sugerem uma defasagem.

Tabela 7 — Escolha da ordem maxima usando o mod&l&\R
Critério de SelecaoVAR (k)

Distrito Federal Rio de Janeiro Sédo Paulo
Def. AIC SC HQ AlIC SC HQ AlIC SC HQ
0o | -17,51¢ -17,36: -17,45¢ | -16,28¢ -16,13: -16,22¢ | -17,06. -16,90¢ -16,99¢
1 | -26,27: -25178* -25829*| -26,322* -25228* -25879*| -26,12° -25.032' -25,683*
2 | -26,35! -24,32. -25,53. | -26,03: -24,00. -25,21. | -26,09: -24,06: -25,27.
3 | -26,32¢ -23,35¢ -25,12¢ | -26,05¢ -23,08¢ -24,85" | -26,29¢ -23,32( -25,09¢
4 | -26,30¢ -22,40. -24,727 | -25,85¢ -21,94° -24,27: | -26,14( -22,23: -24,55¢
5 | -26,65: -21,80¢ -24,69. | -25,79C -20,94: -23,82¢ | -26,13( -21,28¢: -24,16¢
6 | -26,75¢ -20,97! -24,41* | -25,66¢ -19,88. -23,32¢ | -25,99¢ -20,21! -23,65¢
7 | -27,01¢ -20,29° -24,29¢ | -25,60¢ -18,887 -22,88( | -26,21( -19,48¢{ -23,48¢
8 | -27578* -19,92( -24,47¢ | -25,75¢ -18,10C -22,65¢ | -26,530* -18,87. -23,43(

Fonte: Elaboracao propria.

A partir de 16 modelos com defasagens distribuidasam escolhidos aqueles que
apresentaram os menores indices nos critériodatenacdo. As defasagens apontadas foram ARDL
(2, 0, 0,0) para o Distrito Federal e 0o modelo ARRLO, 0,0) tanto para Sdo Paulo como para o Rio
de Janeiro. A tabela completa com todos os 16 rasdehs defasagens utilizadas nessa etapa estéo
localizadas no apéndice A.
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Dentre os modelos selecionados, apenas no de 88ofBigpossivel identificar a presenca de
heteroscedasticidade. Por isso, o modelo utiliZadestimado aplicando a correcdo de White para
se obterem resultados robustos e ndo viesados qumia aesse diagnéstico. Também néo
apresentaram correlacéo serial conforme o tesBralesch-Godfrey. As tabelas com as estatisticas
dos testes estéo presentes no apéndice E.

Como ja citado anteriormente, a condicéo pringyaah se utilizar o modelo ARDL proposto
por Pesaran et al. (2001) é a existéncia de coatég entre as variaveis. E através dela que épbss
observar o comportamento de longo prazo das vasidvara tal, Pesaran et al. (2001) apresentam
uma forma em seu trabalho para verificar a exi&éau ndo de contegracdo. Porém, afirmar a
existéncia ou ndo de uma relacdo de longo prazoénéivial seguindo o proposto. Pesaran
disponibiliza vérias tabelas que devem ser obsassadnforme o modelo que se deseja trabalhar,
considerando a presenca de constante ou néo, loé agresenca ou ndo de tendéncia. Como o
modelo a ser trabalho aqui contém constante e &denkléncia, as tabelas de referénciasdo a Cl e a
CIl. A tabela CI traz os valores criticos para steede Wald (1943) e a Cll traz os valores criticos
para a estatistica F do mesmo teste. As tabekis @isponiveis no apéndice C.

Para cada nivel de significancia (10%, 5%, 2,5%o &xistem valores para I(0) e I(1). Para a
existéncia de cointegracéo, os valores criticogptpara a estatistica t quanto para a estatfstita
teste de Wald (1945), precisam ser maiores do qudoo da coluna I(1) da tabela. Também ocorre
cointegracdo no caso de uma das estatisticagfit@ as bandas 1(0) e I(1) e a outra necessartamen
superior a I(1).

Na Tabela 8, apresentamos os resultados dos tiestesntegracdo. Pelo modelo proposto por
Pesaran et al. (2001), foi possivel verificar sspnga de cointegracado entre as variaveis no Rio de
Janeiro e em S&o Paulo. No Distrito Federal, népdesivel verificar a existéncia de relacdo de
longo prazo dados os valores criticos das estas$sterem ficado dentro das bandas em ambas as
tabelas. J4 observando pelo teste de Engle-Grdngeossivel verificar a existéncia de cointegmaca
no Distrito Federal e no Rio de Janeiro, poréemS&m Paulo, ndo houve cointegracao. Verificou-se
também a existéncia de cointegracdo através dopegosto por Engle-Granger, embora a limitagéo
desse teste seja na identificacdo de apenas undeetointegracao, o teste mostra a existénciadess
vetor. No ultimo teste proposto, de Johansen (19@tificou-se que existe pelo menos uma equacgao
nos estados em questdo que apresenta relacdogie doazo. Os detalhes do teste de Johansen
encontram-se no apéndice F.

Diante desses resultados, foi possivel considersisténcia de cointegracdo no modelo e assim
incorporar essa evidéncia na estimacao do modg@s oesultados sao apresentados na Tabela 9.

Tabela 8 — Teste de Cointegracao — Pesaran, Englea@ger e Johansen
Pesaran Engle-Granger Johansen
ValorF Valort  Diagnoésticc  Valort  Diagnésticc  Valort Diagnéstict
Distrito Federal 2,328 -3,344 Indefinido  6,061** Cointegra  0,314** Cointegra
Rio de Janeiro 3,325 -4,189* Cointegra -5,389**Cointegra  0,467*** Cointegra

S&o Paulo 4,138**  -2,369 Cointegra -3,814 l_\laol 0,302***  Cointegra
Cointegr:

Nota: *** ** * mostram a significancia para 1%%5e 10%. Os valores criticos para o teste de gratéo
proposto por Pesaran (2001), para k=5, com intewoesem tendéncia (Tabela Cl, Caso Il e Tabela ClI
Caso lll), estdo no quadro anexo. A indefinicadigtrito Federal ocorre devido aos valores F ddrem
situados dentro da banda e néo superiores aoorétioo da tabela. Para o teste de Johansen, foobroados

a estatistica referente &10. Nota: Considerando uma significancia estatistie 5%, existe pelo menos 1
equacao cointegrante no Distrito Federal e no Ridatheiro; e duas equagcdes em Séo Paulo. O quadro ¢
o resultado completo desse teste se encontra mo dodrabalho.

Fonte: Elaboragéo propria.
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Tabela 9 — Resultados da estimacdo do modelo 3

COEFICIENTES DA REGRESSAO

Coeficientes Variavel Nome Variavel Distrito Federal Rio de Janeiro Sao &ulo
o Constante 4,302*** 5,059*** 4,853**
[1,3253 [1,5661 [1,8662
N ok : N ok
S1 ACpri1 A Venda de Jornais (-1) 0,257 . 0,00 ) 0,258 _
[0,1067 [0,095 [0,1275
. -0,221***
ACpri2 A Venda de Jornais (-2 '
[2 Prt-2 (-2) [0,096

Y1,0 APprt A Prego Premium '0’305_ -0.363 , '0’171,
(0,179 [0,1971 [0,1947
-0,08¢ 0,356** 0,577

AP A Preco Popular ' ' '
2.0 Popt GO Top [0,0696 [0,1613 [0,3167
fl - ~ *kk
3,0 APasst A Prego Assinatura 0,486 . 0’23‘_ 0,537 _
[0,2475 [0,251] [0,1381
0 AA A Internet -0,138 . -0,474 . -0,382 .
[0,0671 [0,1786 [0,1169
% AR A Renda 0,25t -0,01: 0,26¢
[0,2414 [0,2363 [0,3389
- *kk - *kk o *%
o1 Cprt-1 Venda de Jornais (-1) 0,315 . 0,384 . 0,268 ,
[0,0042 [0,0017 [0,1133
- C _ 4 _ *kk
02 Pprt1 Preco Premium(-1) 0’26‘. 0,426 . 0,552 _
[0,2176 [0,2456 [0,1803
-0,120** 0,06¢ 0,509*

) Ppopt-1 Preco Popular(-1 ' ' '
3 Popr1 Prego Popular(-1) [0,0458 [0,0553 [0,1982
04 Passt1  Prego Assinatura(-1) 0,111 , '0’012_ 0’12(,
[0,1261 (0,172 [0,1364
- Hekk ~ - -
S5 At Internet(-1) 0,128 . 0,00\_ 0,00\‘
[0,0457 [0,067; [0,0781
5 Renda(-1 -0,04¢ -0,07¢ -0,20¢

: enda(-
6 Re1 1) [0,121] [0,1917] [0,2876]

Nota: ***, ** * equivalem as significancias estaticas a 1%, 5% e 10% respectivamente. Os valomnes e
colchetes é o erro padrao.
Fonte: Elaboragéo propria.

A Tabela 10 mostra as estimativas das elasticida@esurto e longo prazo. A seguir,
analisaremos esses resultados para cada uniddeldedacdo, uma vez que as variaveis apresentam
caracteristicas distintas.
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Tabela 10 - Elasticidade de Curto e Longo Prazo
Elasticidade (%)

Periodo Variavel Distrito Federal Rio de Janeiro 0 Baulo
Q Preco Premium -0,967* -0,945* -0,636
g Preco Popular -0,284 0,927** 2,149*
o Preco Assinatura 1,542* 0,605 -2,000***
S Acessos Internet -0,439** -1,236%** -1,425%**
Renda 0,808 -0,033 0,999
9 Prego Premium -0,841 -1,111* -2,058***
g Preco Popular -0,382** 0,171 1,896**
S Preco Assinatura 0,352 -0,047 0,449
S Acessos Internet -0,408*** -0,007 0,01
—  Renda -0,139 -0,202 -0,776
Prob (F-Statistic) 0,0001405 0,0001054 0,0000007

Nota: ***, ** * equivalem as significancias eststicas a 1%, 5% e 10% respectivamente.
Fonte: Elaboracao Prépria

5. Andlise dos resultados
5.1. Distrito Federal

Considerando uma significancia estatistica de 1@#ps que as varidveis que impactam a
circulacao no curto prazo séao o preco do jopn@amiumda assinatura e 0 acesso a internet. Os sinais
dessas variaveis estdo de acordo com o esperddoriaa Dessa forma, o aumento em 1% no preco
do jornal acarretaria uma reducdo de 0,96% nalagé@o em banca. O maior impacto esta huma
possivel reducdo no preco da assinatura em 1%gapsaria uma reducdo de 1,54% na circulagéo.
A internet, por sua vez, apresenta menor sensaldiiddobre a venda em banca, refletindo uma queda
de aproximadamente 0,44%.

O fato de a internet ter um peso menor do queinadgg mostra que a velocidade de ajuste
da demanda é mais lenta. Isso significa que odatiamilia ter acesso a internet ndo resultou numa
gueda imediata na sua demanda por jornais em barfamilia passa a consumir por um tempo 0s
dois produtos, porém, em algum momento, acaba dptaor ter a informacédo em formato digital e
deixa de comprar o jornal em banca.

No longo prazo, as variagfes no prec¢o do jornalilam@ no acesso a internet sdo significativas
para explicar as variagcdes nas vendas em bancéudogm sinal apresentado pelo coeficiente do
preco do jornal popular ndo confirma a teoria deeseja um bem substituto no Distrito Federal. A
explicacédo para isso se da na forma como o jormallpr € comercializado. Como a sua venda é
feita a base de promocgdes, em que a fidelidadeoalnio gera a ele a possibilidade de adquirir outro
produto, seja eletrodoméstico ou utensilios pdaa, asso faz com que o produto se comporte como
um complementar ao jornpfemium Isto é, o leitor quer se informar melhor atragégornal de
maior valor, mas também quer ter a possibilidadeateprar ou ganhar o produto promocionado
pelo jornal popular.

A renda, por sua vez, néo foi uma variavel sigatfia para explicar as variacdes na demanda
de jornais. Dessa forma, ndo se pode afirmar gdelque ela tem com a demanda de jornais. Pelo
valor observado da elasticidade, ela teria compuatéos distintos, no curto e no longo prazo, isto €
o aumento no rendimento médio do trabalhador padeni benéfico para a demanda de jornais no
curto prazo, porém, o comportamento é oposto ngolgmazo. Mas, hovamente, como ndo houve
significancia estatistica, ndo se pode inferir s@ssa variavel.

5.2. Rio de Janeiro

No Rio de Janeiro, a internet se mostrou como i@awglrde maior impacto sobre a venda de
jornal no curto prazo. J4 uma reducdo no precoodwl popular resultaria em uma reducdo na
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circulacdo dos jornaigremiumnesse estado. O sinal dos coeficientes confirraganto o aumento
de domicilios com acesso a internet como o joroplfar se posicionam como bens substitutos no
curto prazo.

Os jornais populares do Rio de Janeiro apresentawvolume de conteudo diferente do que é
encontrado no restante do pais. Muitos titulosacordté com a presenca de classificados, produto
bastante comum entre os jorngismium

No longo prazo, apenas o preco do proprio jornahgstrou significativo a 10%. O fato de a
elasticidade ser superior a unidade mostra quéug@e na quantidade demanda de jorpasium
serd maior proporcionalmente ao aumento de pregtaro, gerando reducdo no faturamento.

Da mesma forma como ocorreu no Distrito Federagnala ndo se mostrou estatisticamente
significante no curto e no longo prazo. Porém, ralsda variavel indica que a renda teria um
comportamento oposto ao esperado pela teoria ecoad@ aumento no rendimento medio traria
uma reducéo da demanda por jornais impressos.

5.3. Sdo Paulo

No curto prazo, as variagdes no preco da assinatosgornais populares e no acesso a internet
se mostraram significativas para explicar as vadacha circulacdo. Contudo, os coeficientes
precisam ser analisados com certo cuidado, pa@asnasomo alguns populares, a venda de jornais
premiumé feita através de promocgdes, fazendo com quenarda por esse produto ndo dependa
apenas das variaveis citadas. Isso pode explicdata dos coeficientes apresentarem uma
sensibilidade superior aos dos demais estadosadas.

Observando o comportamento da assinatura, por égempinal obtido ndo era o esperado,
porém, € compreensivel. Em S&o Paulo, é bastamencencartar algum produto agregado, como
fasciculos ou outro produto colecionavel e de deriaa fidelizar a venda em banca para o leitor.
Dessa forma, as variagdes no preco da assinataraunfiriam o mesmo efeito sobre a demanda,
comparada a uma situagdo em que nao houvesse [@esnoc

A renda também ndo apresentou significancia etstatisuficiente para validar seu
comportamento frente & demanda de jornais impre€ss® ela fosse significativa, sua elasticidade
seria muito proxima da unidade, indicando que oeaiimem 1% no rendimento médio geraria o
mesmo reflexo sobre a demanda de jornais. Poréesuttado sera o oposto no longo prazo, em que
0 aumento no rendimento causaria uma reducao ra\tnjornais em banca.

6. Conclusao

Este trabalho teve como objetivo estudar o compwtdo da demanda por jornais impressos
vendidos em banca no Brasil, a sua elasticidad@m@reenda e os impactos de produtos, considerados
como potenciais substitutos, tais como a modalidedeenda por assinatura, o jornal popular e o
acesso a internet. Os dados contemplaram a derdandanais que circulam no Distrito Federal, no
Rio de Janeiro e em S&o Paulo para o periodo degate 2004 a dezembro de 2012 e a metodologia
empregada foi 0 modelo de Pesaran et al. (2001).

Os resultados mostraram que existe uma relacacsenestre o preco do jornal e a sua venda.
Contudo, os coeficientes obtidos mostram que cad&do apresenta um comportamento distinto
frente as mudancas no preco de capa dos jornaisePoam mercado em que ha uma rigidez nos
precos dos jornais, as mudancas precisam ser dagidam cautela por cada empresa para evitar
perdas no seu faturamento. Caso ocorra uma quadapnaporcionalmente ao aumento no preco, a
companhia tera uma queda na receita de venda daigoCaso os jornais do Distrito Federal
aumentem seu preco, 0 retorno na receita seravoasihto no curto quanto no longo prazo, mesmo
havendo uma queda na circulacdo. Como exemplo,acasonento no preco seja de 1%, estima-se
uma queda de 0,96% na circulacédo de jornais emabanc

No Rio de Janeiro, onde o0 mercado de jornais pogaiamuito forte, o estudo mostrou que de
fato existe uma relacéo inversa entre os dois posdreforcando sua caracteristica de bem sulastitut
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em relacdo ao jornairemium No longo prazo, apenas o preco do jornal é faitico para explicar

as variacfes na demanda. Isso se deve ao f&oGloboter promovido ao longo do periodo ajustes
no preco de capa. Esse mesmo fato também ocormaemado de Sao Paulo. As variagdes de preco
podem ser observadas no apéndice D.

J& para o mercado paulistano, a venda de seussj@rsustentada a base de promocgées de
colecionaveis. Essa estratégia se mostrou interesaa ponto de mitigar o efeito substituicdo que
existe na compra da assinatura desses jornais.

Os jornais populares, criados para atender a umartka das familias de mais baixa renda,
também passaram a ser consumidos por aqueles ¢ge @nsumiam jornaipremium Esse
movimento de substituicao foi perceptivel nos esatb Rio de Janeiro e de Sado Paulo. No Distrito
Federal, onde o principal jornal popular é bastprdenocionado, néo foi possivel identificar nenhum
grau de substituicéo.

Vale chamar a atencéo para o efeito do numerarége t@m acesso a internet sobre a demanda
de jornais em banca. Foi possivel verificar uméeforfluéncia na reducdo na demanda por jornais
impressos, principalmente no Rio de Janeiro e eonPadlo. Isso mostra a importancia de o jornal
impresso aumentar a sua relevancia na internetnderconteudos diferenciados e com profundidade
para seus leitores. Também é preciso repensar elmndd negdcio no ambientaline a fim de
mitigar o efeito ddrade-offque existe entre 0 ambiente de elevado faturamergs em um meio
em declinio ou expandir seus negécios em um angbdigital favoravel, porém com baixo retorno
da publicidade. Outra conclusdo interessante € a@uenda ndo se mostrou significativa
estatisticamente para explicar as variagdes nalag@&o paga, tanto no curto quanto no longo prazo.
Futuras contribuicbes a este trabalho sdo bem-windasentido de ampliar o estudo para outros
periodos, regides e jornais.
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